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Dynamiser la visibilité de son
établissement grace ala
pubI|C|te Google Ads

Objectifs

e Lancer votre premiere
campagne publicitaire

e Google Adsde AaZ

o Créer des annonces
percutantes

o Adapter les budgets de vos
campagnes

Béneéfices

e Enrichir sa boite a outils de
bonnes pratiques

o S'adapter aux évolutions de
son métier

e Gagner en performance

- Intermédiaire

|NFORMAT|ONS PRATIQUES

Durée : Formats:

2 jours - 14 heures Présentiel ou distanciel
Effectif minimum: Types:

2 personnes Inter ou intra entreprises

Pré-requis :
o Avoir un ordinateur et/ou un smartphone a disposition
o Maitrise de I'outil informatique
» Avoir les identifiants et mots de passe de son compte Google
o Avoir des contenus visuels de son établissement (logo,
photos...)

Public concerné :

o Toute personne souhaitant dynamiser la visibilité de son
établissement sur les moteurs de recherches

Modalités d’évaluations :

» En début de formation : évaluation des acquis/quizz
» En cours de formation : exercices en situation
» En fin de formation : évaluation des acquis/quizz

Tous nos formateurs sont recrutés via un processus qualité précis.




CHospiTAY
E Programme
coMPETENCES Comprendre les enjeux de la publicité sur Google

Panorama des stratégies de référencement Payant
Différences entre SEA et SEO

Découvrir les avantages et le fonctionnement de Google Ads
Adapter ses objectifs publicitaires a ses objectifs stratégiques

sur le long terme:

omprendre U Structurer ses campagnes Google Ads
on
ajuster les © Distinguer la stratégie Search et la stratégie Display
Construire des audiences optimisées
Piloter une campagne Search via une étude de mots-clés
END ANT Piloter une campagne Display via des visuels attractifs et bien
P positionnés
ices en situation Définir ses budgets quotidiens et sa stratégie d'enchéres
S mt 1
. lisation d
\a (ea\\S.a
\an &' actions
Optimier la réussite de vos campagnes publicitaires
APRES Définir ses indicateurs clés de réussite
Créer des tableaux de bord personnalisés
un quizz sur \eset \es Mesurer le retour sur investissement de ses actions
. )
naissa ises
o petences 300U
c
TOUJOUR® :
5 r
gt lvret surieS MethodOlOQ'e
un pe atiques remis
nes s . :
b%r;que pamc\pam‘ Apports théoriques et pratiques

Mises en situation
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