
GAGNERENATTRACTIVITÉ
GRÂCEÀ UNHÔTELTHÉMATLQUE

Un hôtelà thèmepermetdeplongerlesvisiteursdansununiversimmersifetderendre
ainsileséjourdavantagemémorable.Deplus,cesétablissementssontfacilement
relayéssurlesréseauxsociaux,renforçantd’autantleurattractivité.Zoomsurquelques
approchesabouties.

Poursedémarquer,deplusenplusd´hôtelsoptentpour
uneapprochethématique.Unedémarchequi neselimite

pasà la décorationmaisqui inclutdiversesanimations
pourmieuximmergerlesvisiteurset transformervéritable -

ment l’expérienceclient.En effet,si le conceptsedoit d´être
attrayant,encohérenceavecl’hôtel, il estaussinécessairede
nourrirl’intérêtdesclientspourlesfidéliseraufil du temps.
Leshôtelsqui sesontengagésdanscettevoieetquiont pro-
cédé à unemontéeengammeontgénéralementenregistré
uneaugmentationsignificativede leurchiffre d´affaireset une
satisfactionaccruedeleursclientslpage27).

Réussiruneapprochethématiquenes'improvisepas.Le
thèmesedoit d’êtreencohérenceavecl´histoirede l´hôtel,
sonconcept...(page28).En optantpourunedécorationtrop
personnalisée,l’établissementrisquedesecouperd´unelarge
partiedesesprospects.
Si cesapprochesconcernenttouteslesgammesd’hôtels,
ellessontdavantageprésentessurle segmentdes4 étoiles.
Lesthématiquesretenuessonttrèsdiverses,enlien avecla

nature,lessciences,la littérature,lecinéma...(lire pages30-31).
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écrivainsetpoètescélèbres.Touslesétablissementsneseprêtent
pasàcettemétamorphose.Eneffet,leconceptnefonctionneque
si l´hôtelestsituéen centre-villeet dansdescommunesd´une
certainetaille. Le 6e établissement,le Stendhalà Nancyouvert

enseptembredernier,a ététransformésuiteà uneacquisition.
Le Swanndédiéà MarcelProust,premierétablissementde la
SDHLouverten2013dansle 8 arrondissementparisien,a vu

sonchiffred´affairesnettementprogressersuiteà la miseen
placede la thématiquelittéraire,la montéeengamme(tousles
hôtelslittérairessontpassésen 4 étoiles)et l’intégrationà la

chaîneBestWestern.«Cetteouvertureaétéunsuccèsimmédiat.
Nousavonsenregistré40%dechiffred´affairessupplémentaire
la premièreannée»,préciseJacquesLetertre,présidentde la
SDHL.Laprogressionde la clientèleinternationale,qui représente
désormaisunpeuplusde50%desclientsà Paris,a également
contribuéà cettedynamique
Leshôtelsdela SDHLquicomptentchacunde40à80chambres
bénéficientd’importantesretombéespresse,radioet mêmeTV.

dufait de leursingularité.Deplus,chaqueétablissementcontri-

bue à la notoriétédesautres.Pourla société,unedécoration
thématiquenenécessitepasdesurcoûtsignificatif.« La partie
thématiquereprésenteenviron5à 6%dutotalde la rénovation.
La thématiquelittéraireconstituenéanmoinsunebarrièreà
l´entréepourd´autresintervenants,tousnepossédantpasdes
collectionsdemanuscritsd’écrivains...ll fautdesannéesetdes
annéespourlesaccumuler! » LaSDHLentendouvrirunnouvel
hôtellittérairetouslesdeuxans,viadesopérationsd´acquisition.
« Nouspossédonsencoredenombreusespiècesdecollections
et de livresd´autresécrivainsquenousapprécionsbeaucoup! »»

Hôtel littéraire Stendhalè Nancy

UnedécorationpenséeparPhilippeMaidenberg

0POURQUOIOUVRIRUN HÔTEL
THEMATIQUE?

Différentshôtelset groupesont anregistréunebelledynamique
d’activitéaprèsavoiroptépouruneapprochethématique.Néan-

moins, touslesétablissementsneseprêtentpasà cettedémarche.

ParmilesintervenantsquidéploientdeshôtelsàthèmeAstotel.
Cegroupehôtelierfamilialquicompte17 établissements3 et4
étoilesaucœurde la capitalea créédesdécorationsthématiques
dès2013avectoutd´abord,Le123Sébastopolautourducinéma.
Uneapprochequi a fait sespreuvesetqui a conduitle groupe
à la généraliser.« Nousnoussommesrenducomptequeles
clientsapprécientdeconnaîtreunehistoireconcrèteattachée
à l’hôtel lorsde leurséjour partirde là, il a étédécidéque les

importantesrénovationsdonneraientlieusi possibleàunedéco-

ration thématique», indiqueThomasCachan,directeurde l´Hôtel

Astra Opéra,l´un des4étoilesdu groupe,récemmentrénové.
Desdécorationset desaménagementspensésparl´architecte
etdesignerPhilippeMaidenberg,fidèlepartenairedu groupe.
Au 123 Sébastopol,chaqueétageestdédiéà unepersonnalité
Uean-PaulBelmondo,ClaudeLelouch,DanièleThompson,le

duo aoui/Bacri,ElsaZylbersteinetEnnioMorricone).
Dernierétablissementdu groupequia étérénovéenadoptant
une approchethématique,l´HôtelAstraOpéra,4 étoilesde73
chambresetsuitesqui a rouvertsesportesfin 2023aprèstrois

ansde travaux.La thématiqueestdéclinéeautourdequatre
starsfrançaises,l´acteurDanielAuteuillaux2eet5 étages),la

spationauteClaudieHaigneré,la FamilleBouglioneet ladanseuse
étoile Marie-AgnèsGillot audernierétage.« Pourchaquehôtel,

j’aimeraconterunehistoire.Créerunouplusieursunivers,c´est
rendrela baladeamusante.De la réceptionauxpiedsdu Lit, on

nedoitjamaiss’ennuyer...c´estceque l´on vientaussichercher
quandonséjourneàParis», précisePhilippeMaidenberg.
Unedécorationparticulièrementimmersive.Parexemple,les
chambresBouglionearborentunveloursmolletonnéet galon
or, rappelantlespistesdecirqueetdesbalançoiresapportent
unetoucheludique.Leschambresdédiéesà la spationaute
rappellentle dépouillementd´unecapsulespatialeet unmiroir

singulierapporteunesensationdeprofondeurau-dessusdulit.

Un4étoilesquiséduitaussibienla clientèlebusinessqueloisirs

lrépartiesàpartségalessurl´année)etquiaffichaitun TO de90%

enseptembredernierpourunprixmoyenautourde400euros.

UNEHAUSSEDE 40%DU CHLFFRED’AFFAlRES
L’approchede la Sociétédeshôtelslittéraires(SDHL)autour
deshôtelslittérairesa fait sespreuves.Fortede sonsuccès,la
société(crééeen 2013),qui comptesixhôtelslittéraires,prévoit
unnouvelétablissementdébut202% à Bordeaux,en hommage
à la romancièreGeorgeSand.Passionnédelittérature,lacques
Letertrequi estpropriétaired´unedizained’hôtelsaentreprisd´en

transformercinqlregroupésdansla SDHL)pourlesdédierà des

ENRICHIRL’EXPÉRlENCECLIENT

La thématiqued´unhôtelnereposepasseulementsur
ladécoration.Unefoisl’effet desurprisepassé,il est
nécessairedefidéliserlesvisiteurs.Lesactivités

organiséesparl’hôtel,desoffrespackagéesdans
lethème...contribuentà nourrirl’expérience.Parmi
lesintervenantsparticulièrementactifsdanscedomaine,
laSDHLquiorganisequelque200événementsparandans

l´ensembledeseshôtelslittéraires.Rencontreavec
unromanciersoiréeautourd´unerevuelittéraire,
conférence,soiréethéâtrale...différentsévénementssont

proposés,ouvertsàtous,adhérentsd’associations,clients
del’hôtel...Autreintervenantquiproposedenombreuses
animationspourmieuximmergersesvisiteurs,le PAL.

Le parcquicomptedifférentshébergementssurlethème
de la savanea misenplacedesvisitesnocturnesde

lapartieanimalière,desinitiationsà la fauconnerie,
desescapegamespourlesentreprises...lpage29)
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2RÉUSSIRSA DÉCORATIONTHÉMATIQUE
Dernierétablissementlittérairede la SDHL, l´HôtelStendhal
à Nancy(41 chambres)qui a ouvertenseptembredernier.
« le suispropriétaired’hôtelsdepuis30 ans.Lorsqu´ilaété
questiond´apporteruneorientationparticulière,la lecture,
le livresesontimposésd´embléecommedesapprochesque
j´avaisenviedefairepartagerexposeJacquesLetertre.Pour
le premierhôtel,Le Swann,j´ai choiside le dédierà mon
écrivainpréféréMarcelProust.Uneopérationcomplexedu
fait del´étenduedesonœuvre.»Lasociétéprévoitd´atteindre
untauxd’occupationentre82%et85%envitessedecroisière

pour l’établissementnancéien,soitsupérieurà la moyenne
du marché.Concernantle prochainhôtelà Bordeauxdédié
àGeorgeSand,il compteraunetrentainede chambres.« Ce

seralepremierhôtel littérairedédiéà unefemmeécrivain.
Nousavonsbeaucoupdemanuscritsdansnoscollectionssur
elle. » Parailleurs, le GustaveFlaubertà Rouense dotera
d´unespacespasuiteaurachatd´unbâtimentjouxtantl’hôtel.
La SDHLcompteégalementl´HôtelAlexandreVialatteau
cœurdeClermont-Ferrand,le MarcelAyméà Parisdansle
quartierdeMontmartre,l´ArthurRimbaudégalementà Paris.
Commentréussirune décorationthématique? « Cela
passeavanttoutparla rigueursurle planuniversitaireet
littéraire.À l´heuredesréseauxsociaux,la moindrefaute
estimpardonnable! Danschacundenoshôtelslittéraires,
nousinstallonsdeuxbibliothèquesdontl´uneestouverteaux
clientsquipeuventemprunterlesouvrages.ll fautaumoins
500à ó00livres,y comprisdansleslanguesdenosclients.
ll estégalementnécessairedeprésenterdesélémentsde
décorationqui rappellentl´auteurdescollectionsproté-
gées dansunevitrine,desmanuscrits...Danschacundes
hôtels,aumoins30 à 50élémentsfontpenserà l´auteur.»
Pourchaqueétablissement,l´universdel´auteurestdécliné
danstoussesespaces.Lescollectionsprivées(manuscrits
originauxd’auteurs,reliuresd´art..)deJacquesLetertre
sontexposéesdansleslobbys.Leschambressonttoutes
personnaliséesàpartird´uneœuvre,d´un personnage,d´un
Lieu, prochede l’auteur.

Depuissacréationen2013.la SDHLs´appuiesurune
équipedédiéedontuneconseillèrelittéraire,unarchitecte,
deuxdécoratricesetunaquarelliste,pourmenerà bienses
projets.Lesfamilles,associationsd´amisdel’écrivainainsi

quedesartistesqui apportentleurvisionde l’auteur,sont
égalementconsultéspourchaquenouvelhôtellittéraire.
En étantparticulièrementactifssur lesréseauxsociaux,
lesaficionadoscontribuentà la notoriétédeshôtelslittéraires.
La SDHL mènerégulièrementdesopérationstellesque
@sang.dencressurlnstagram,toutenétantrégulièrement
partenaired´événements: « Noussommesà la têted´une

importantecollectiondemanuscritsd´écrivains,de livres..
quenousprêtonstrèsvolontiers.Noussommesainsiparte-
naires denombreuxmusées,d´opérationsdemécénat.Notre
contrepartieestquenotrenomapparaisse,c´estunélément
decommunication.»

SUSCITERL’ADHÉSlONDESCOLLABORATEURS

L’adhésiondescollaborateursà la thématiqueestégalement
essentielle.« Notammentdepuisla crisesanitaire,il estimpor-
tant defidéliserles équipesen leurapportantle sentiment
qu´ilsparticipentà autrechoseque la ventede chambres.
Lesapprochesculturelleetlittérairepermettentdemieuxy
parvenir,complèteJacquesLetertre,SDHL.Mêmesi je n´ai

jamaisdemandéauxcollaborateursdelire lesœuvres,l'idée
estqu´ils soientfiers de participerà cetteaventure,que le

conceptleurplaise.»

CRÉERDEL’ÉMOTIONAUPRÈSDESCLLENTS

Dansl’Allier, Le PAL associeparcd´attractions,parczoologique
et hébergement.lt compte31 lodgesconstruitsentre2013
et 2015et a ouvertun hôtelthématiqueen 2021deó0suites
doubles(représentant300lits). Baptiséle Savana,cethôtelqui
s´étendsur cinqbâtimentsa nécessitéun investissementde
14 millions d´euros,majoritairementautofinancépar le parc.
«Nousinvestissonschaqueannéeentre20%et 30%duchiffre
d´affairesduPALdansdenouveauxaménagementsquiontpour

UnevraiedynamiquepourLeSwannsuite È Samontée
engammeelsopassageenhôtellittéraire HôtelLeSwann,ChambreRimbaud
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but d´allongerla duréede visite,derenforcerl´attractivitédu

parcetde capteruneclientèlepluséloignée,détailleArnaud

Bennet,présidentduparc.Nousvoulionsqueceshébergements
soientdansla continuitédel´expériencedela journée.Étantparc
animalieril nousa semblénatureldereprendrecettethéma-

tique pourcréerde l´émotion,du dépaysement.Elle constitue
égalementunoutil pédagogiqueenlien avecnosmissionsde

parczoologiqueautourdela conservation,l´éducationet la

recherche.Nousavonsretenudesmatériauxquireproduisent
ceuxdesconstructionsdansles réservesafricainescomme
le torchis, destêtesdeLit en teckmassifrecycléretravaillées

pardesartisans,ouencoredesobjetssinguliersquiviennent

d’Afriquepourraconterunehistoire...»0,50europar nuitéesont
d´ailleursreversésllodgeou chambreduSavana)à la Fondation

Le PALNaturequicontribueà laconservationdela biodiversité.

Le parcestégalementlabelliséDivertissementdurableniveau

« engagé» depuis2021.

Unedécorationthématiquequi estreprisedanstousles

espaces,y comprisle restaurant,lessalons...« Même ces

clientsnesontpasforcémentcapablesd´identifiertousles
élémentsquicontribuentà la qualitédeleurexpérience,il est
nécessaired´avoirunecohérencedel´ensemble- de l´archi-

tecture, desmatériaux,deséclairages,lavégétation..=pour
nepasles fairesortirbrutalementdecetunivers.»
Guid desretours? « Nousproposonsuneexpérience
authentiquedegrandequalitéavecdesmatériauxnaturels
qui donnentl’impressionde séjournerdansuneréserve
africaine.Cetteimmersionoù la natureetsesanimaux
s´étendentàpertedevuenousamènedescommentaires
clientsextrêmementpositifs.Nousenregistronsenviron
35 000nuitéesparan.Noussommescompletstousles
week-ends,lesjoursfériés, lesvacancesscolaires.» Si

auparavantenviron5% dela clientèleétait internationale,
cettepartatteintdésormaisenviron25%,principalement
suissedepuisla miseenplacede l’hôtel. Le parcqui est
ouvertentreavril et fin septembre(seulsles lodgesétant
ouvertsdurantlesvacancesde la Toussaint)compteune
capacitéd’hébergementde450 lits.

CAPTERÉGALEMENTLA CLIENTÈLEAFFAIRESETSÉMINAIRES

etséminairespourconserverune

expérienceauthentique,souligne
ArnaudBennet,présidentdu PAL.

Sicertainsparcsd´attractions
permettentauxclientsextérieurs
d´accéderauxrestaurants,nous
nousinterdisonsdele faire.Nous

préféronsnouscouperd´une

partsupplémentairedechiffre

d´affairespourpréserverla qualité
del’expérience.» Lesséminaires,
leplussouventde30à 100

personnes,sontainsiaccessibles
ensemainelorsqueleparcest
ferméaupublic.« Nousavons
beaucoupdéveloppécetteoffre

séminaireen2024.Dufaitdenos
offresoriginalesetsurmesure,
nousétionspresquecompletssur
lespériodesproposées.Aprèsles
momentsdetravailensallede
séminaire,leséquipespeuvent

Leshôtelsthématiquessont

égalementplébiscitésparles
entreprisesnotammentpourleur
séminaire.Parexemple,leDrawing
Houseà Pariscompteseptsalles
deséminairestouteséquipéesqui
s´ouvrentsurunespaced’exposition
etderestaurationattenant(tire
égalementpage30).AuPAL
l’activitéauprèsdesentreprises
a étédéployéeencomplément
de l´offre loisirs. Létablissement
entendtirersonépingledujeu
du fait desoncôtéatypique,son
architecturesingulière,sessalles
touteséquipéesainsiqueson

expérienceimmersive.«Nous

avonsdécidédenepasréaliser
deséminaireslesjoursoùles

hébergementssontouvertsau
public.Eneffet,nousnevoulonspas
mélangerlesclientèlesfamiliales

bénéficierdediversesexpériences

commel’initiation à la fauconnerie,

desescapegames,la privatisation
d´attractions,d´organisationde
séminairestotalementsurmesure...
Parexemple,nouspouvons
organiserdiversateliersRSE

pouruneentreprisequisouhaite
mobilisersescollaborateurs

surcesaspects.Nousessayons
dedévelopperlesséminaires
résidentielsqui totalisentenviron
70%decetteactivité,30%étant
àlajournée.Notreobjectifest
deremplirtousles “trousdu
calendrier”pourassurerune
continuitéde l’activité. » Uneactivité

séminairequi restenéanmoinstrès
accessoiredansle chiffred´affaires

totaldu parc(32millions d´euros

autotalpour2024avec730000
visiteurssurl´année).
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9DE NOMBREUSESTHÉMATIQUESENFRANCE..

Parmi lesnombreuxhôtelsà thème,les établissementsqui
s´inspirentdel´histoiredesLieux,commeLesSourcesde
Caudalie,prèsdeBordeaux,qui allie le côtéhistoriqued´un

châteauduxvllle siècleetuneambiancevinicoleainsiqu´un
spaaxésur lavinothérapie.
Leshébergementsen lien avecla naturesontégalementen
pleinessor.Parmieux,deshôtelsurbainscommeLaFantaisieà
Paris(page3ó),maiségalementexcentréstelsqueLoireValley

Lodgeen lndre-et-Loireoù chaquelodgeestintégrédansun
cadreforestier,ouencorele Village FlottantdePressacenNou-

velle-Aquitaine quipropose35hébergementsdont22cabanes
flottantessurunlac.Parmilesétablissementsthématiques
l´ibisStylesà Castelnaudary,un trois-étoilesde 69 chambres
autourdu rugby,l’AubergedesVoya.oueurs(2 étoilesde
10chambreset unappartement,à l´oréede la forêt de Brocé-

liande) en lienaveclesjeux,le GrandMagic Hotel (Fabulous
HotelsGroup)prèsdeDisneylandParis,quiplongelesvisiteurs
dansununiversgraphiqueetimmersifvia desécransdigitaux.
À Paris,différents hôtelsthématiquesentendentoffrir une
expérienceséjourmémorabletelsque le DéclicHotel,qui met

enavantlestechniquesdephotographie,le Sachaenréférenceà
SachaGuitry,surle thèmeduthéâtre,L’ldol Hotelqui estinspiré
de la musiquedesannées60 à80.Autresétablissementsurbains
thématiques,SecretdeParisquioffre uneimmersiondesendroits
emblématiquesde lacapitale,Les BullesdeParisquirendent
hommageauxchampagnes.Leshôtelsdeparcsd´attractions
ont particulièrementpoussél’approchethématiqueà l´instar de

DisneylancParis.Aprèsplusdetrois ansdetravaux,le groupea
rouvertsonétablissementemblématique,le DisneylandHotel,
5étoilesdeprèsde500chambresetsuitesquiplongelesvisiteurs
dansl´universDisney.Autreshôtels,StationCosmoset Ecolodgee
(Futuroscopel,ceuxduPuyduFouqui sonttrèsimmersifsou
encorele ParcAstérixqui comptetroisétablissementsdont
LesOuaisdeLutèce(4 étoilesde 150chambres)ouverten2021,

un 4,eétantenprojet(prévu à partir de202ó).

UN PREMLERCINÉMA-HÔTEL
Lepremiercinéma-hôtelaouvertsesportesà Paris,boulevard
Diderot,enjuin2021.Cetteexpériencea étéimaginéeetmise
en œuvreparNathanaëlet ElishaKarmitz,lesdeuxfrèresà la
têtedu groupemk2et créateursde la marqueParadisoDans
le prolongementdu cinémamk2Nation,l’hôtelcomporte35
chambreset 2 suites-cinéma,unesalledekaraoké,une loge
cinéma,unrooftopavecbaret cinémaenpleinairainsiquedes

espacesd´événementsetdecoworking.En chambre,l’espaceest
décoréà l´essentielafin de laisserle film l’envahiret le façonner
de safantasmagorie,metenavantAlix Thomsen,décoratricede
l’hôtel, enajoutant: « Le café,espacesobreavecquelquesjeux
depointsdevue,estunendroitoù seréuniretpartager,suite
à l´expériencedecinémaintimequeproposentceschambres.
Pourmatérialisercetteexpérience,j´ai utiliséunepalettede
matériauxtelsquele béton,le feutre,le métal,la terrecuite,
soutenueparunegammedecouleursfidèleauxcodesmk2.»
L’établissementproposediversesexpériencescinématogra-

phiques, commela fenêtreenchambrequi setransformeen
écrandeprojectionde3mètresdelargelaccèsauxplates-formes
deVOD via la tabletteenchambre)deuxsuites-cinémaavec
sallesdeprojectionprivéespourdécouvrirlesderniersfilms
à l’affiche,ouencore le cinémaenpleinair sur le rooftopaux
beauxjours.Un accèsexclusifaucinémamk2Nation(situé
aurez-de-chausséeetcomportant6 salles)estégalement
proposéauxclients.

UN ÉTABLISSEMENTAUTOURDE L’ART CONTEMPORALN

Entièrementdédiéà l’art contemporain,le Drawing HouseàParis,

4étoilesde 143chambres,transportele visiteurdansl´univers

artistique.Situédansle quartierde la Gaité-Montparnasse,
à quelquesencabluresdela gareet dela tourMontparnasse,
l´établissementdéclinelathématiquedu dessincontemporain
danstoussesespaces.Cetteapprocheautourde l’art avaitdéjà
étédéveloppéeavecsuccèsauDrawingHôtel,unquatre-étoiles
de 48 chambressituédansle premierarrondissementparisien,
ouverten2017parCarineTissot,directricedela DrawingHotels
Collectionl(qui regroupelesdeuxhôtels).Au DrawingHouse
louvertmi-2022),le duod´architectesd´intérieurNidoaaménagé
et décoréleschambresdubâtimentdessinéparl’architecteÉric
Haour.Septartistescontemporainsont investi les11 niveaux
de l’établissementpourunedécorationrésolumentsingulière,
avecdesœuvresoriginalesaussibienauniveaudestêtesdeLit

quedesmoquetteset despapierspeints...Desartistesqui ont
chacunleurproprestyleavec,parexemple,MarionCharletetses
compositionsfoisonnantesdeverdureetdecouleurs,Mathieu
Dufoisqui déploieunegammechromatiquedegrisetdenoirs,
Alexandreet FlorentineLamarche-Ovizequicombinentdessinset
céramiques.«J’aichoisidetravailleravecdesartistesquiavaient
destechniques,autourdudessin,différenteslesunesdesautres
pourobtenirdespropositionsvariéespermettantauvisiteurde

plongerdansdesuniversdifférents», indiqueCarineTissot,qui
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estégalementdirectricede la DrawingSociety.Cettesociété
associehôtellerieet artcontemporainvia plusieursentitésdont

DrawingNowArtFair(salondu dessincontemporainetDrawing
Lab (centred´artprivé).À la DrawingHouse,le ton estdonnédès
l’entréeavecuneœuvremuralede6 mètresdehauteur(studio
Lamarche-OvizeautourdeJoséphineBakerquiseprolongesur
le tapis d´entréeet deslampesen formedefeuillesdebananier.

Lequatre-étoilesabriteun espaced´expositionausous-solainsi

qu´unspaavecpiscine,7 sallesde réunion,un bar cachéainsi

qu’uneboutiquedeproduitsautourdu

dessinetduvoyage.

LA MUSLQUEÀ L’HONNEUR
Conçu par le groupeMadeho,
le PleyHotel metà l’honneurla musique
et l’histoire radiophoniquedu 8earron-

dissement deParis.Ladécorationdu4étoilesde100chambresa
étépenséeparl´agenceRoquelnterieurs.Les œuvresde l’artiste
contemporainJulienNédélec,lesphotographiesd´archivesde

la radioEurope1, lesvieuxpostesderadiochinésdanstoutela

Franceet lesaffichespublicitairesd´époqueviennentdonner

corpsà la thématique.L’établissementcomporteun rooftopet

ausous-sol,un salonintimisteet feutrédécorécommeunstudio

demusiqueet équipédediversinstruments,d´unebibliothèque
devinylesetd´unestationd`enregistrementdepodcasts.

DrawingHouse> Chambredeluxe PleyHotel

@unt ETÀ L'ÉTRANGER

Leshôtelsthématiquessontégalementenvoguehorsde nos
frontières.Parmiceuxqui ontadoptéunedécorationparticuliè-

rement immersive,le V8 HôtelprèsdeStuttgartenAllemagne
qui nemanquerapasdeséduirelesaficionadosdel’automobile,
l’Hotel OuintaRealZacatecasauMexiquequi estinstallédans
une anciennearènede corrida.Autreétablissementsingulier,
TheMantaResortà Zanzibarqui offre 16 chambresdont l´une

sousl’eau,avecunevueà3%60sur la vie marinedel´océanlndien.

Ducôtédesétablissementsdegrandecapacité,L’ExcaliburHotel

andCasinoà LasVegasproposeplusde4 000chambresréparties

surdeuxtoursde 28 étages,offrantunevuesurundécormédiéval

spectaculaire,ouencorelambassadorCitylomtienenThaïlande.

Cettestationbalnéairecompteplusde4200chambresdansune

thématiquede resorttropical.

UN HÔTEL DÉDLÉÀ LA BANDEDESSINÉE
À Carougeprès deGenève,ibis Styles,trois-étoilesde

119 chambres,proposedeschambresdécoréessurlethèmedu

rêvepardesdessinateursde BD locaux.Lessixdessinateurs
genevoisBuche,TomTiraboscoExem,Albertine,ZepetFrederik
Peetersè- ont eucarteblanchepourcettedécorationinsolitedu

lobbydesétagesetdeschambres.Desfresquesmonumentales
ontétédessinéesdansle lobbytandisqueleschambresarborent

unedécorationsur le thème du rêve.Pour chaqueétage,deux
créationsoriginalesontétérépliquéessur les mursdechacune

deschambres,offrantainsisix stylesdifférents.Unhommagetout

particuliera étérenduau GenevoisRodolpheTöppler,reconnu

commelepremierthéoricienetauteurdebandesdessinées.

AUTOURDELA LITTÉRATURE
À NewYork, le LibraryHotelbyLibraryHotelCollectionpropose
ó0 chambressur10étages,chacunétantthématiséselonune

catégorie(sciences,littérature,arts..).lnstallédansunbâtiment

historique,le boutique-hôteloffreuneexpérienceimmersive.

Chaquechambreestdécoréeavec50 à 150livres et desœuvres
d’art correspondantàsonthème.Lesclientspeuventemprunter
unelargesélectiorde livreset diversévénementssontréguliè-

rement organisés.Sur le rooftop,le barBoomarksLoungesert
descocktailsinspiréspar la littérature.

UNANCLENBOELNGTRANSFORMÉEN HÔTELEN SUÈDE
À proximitédel’aéroportdeStockholm-Arlanda,le JumboStay

proposedeséjournerdansunauthentiqueBoeing747lumbojetde

197%(précédemmentexploitéparla compagnieTransjetqu a fait

faillite en2002).Lavion-hôteldisposede33chambrescomprenant

plusieurscatégoriesdontunesuitesituéedanslecockpit,desdor-

toirs ljusqu´à4personnes)etdeschambresthématiquescomme
la « EngineRoom» danslesréacteursdel´avion.L’établissement
proposeégalementunesallederéunionjusqu'à8personnesou

uneprivatisationde l’´avion entierjusqu´à30personnes.Hôtel lbisStylesGarougeLobby

LibraryHotelàNewYork
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