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Dossier réalisé parCéline Amico et Céline Baussay

Toutpourla musique!
À l'instar de l'architecture intérieure ou de l'éclairage, l'ambiance sonore

d'un hôtel participe à façonner son décor, affirmer son identité...
et créer une expériencesingulière pour la clientèle. La mélodie du bonheur.
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Une terrasseimmaculée,quelques
notessuavesdesaxophones’élevant
vers le ciel... Dehorscomme dedans,
le Carlton à Cannes,récemment

rénové,vit désormaisaurythme
d’une playlistqui mixe les standards
américainsdu jazz, les classiques

françaisrétros et les jeunesartistes

contemporains.À elle seule,elle

ressuscitel’imaginaire du palace

azuréendu débutdu xxe siècletout en

distillant desinfluencestrèsactuelles.
«Loin d’êtreanecdotique, la musique

estdevenueun aspectcrucial del’art
de recevoirpour les professionnels

de l’hôtellerie.Au mêmetitre

que l’architecture intérieure ou les
arrangementsfloraux, elle constitue

uneréellevaleur ajoutée,participe

à asseoirle style, l’atmosphère d’un
lieu, àsignersonidentité », explique

Maximilien Niepce, fondateur de

l’agencededesignsonoreSpectre,

missionnéepour élaborer la bande-son

du mythique palacedela Croisette.

Derrière les programmations
sur mesureréaliséesparlessound

designersetautrescurateurspourles

professionnelsde l’hôtelleriese cache
Œ un processtechniqued’uneprécision

§ absolue.L’acoustiquecomme ladensité

| sonoresonttrès étudiées: «La musique

g doit accompagnerle clientsansjamais

5 prendre lepassurlesautres éléments
5 du décor, s’adapter auxdifférents

espaces,auxmomentsdela journée»,

remarqueBenjamin El Doghaïli,

à la têtedustudiode créationde
MarnaShelter. «Au seindesMarna,

les playlists sontdépaysanteset
éclectiquesaupetit déjeuner,pour

un réveil endouceur,trèsfestivesà

l’apéritif... Elles restentdisponiblesen
continu enchambrevia les applications

Spotify, DeezerouSoundcloudafin

deprolongerl’expérience.En revanche,

mêmesi ellesévoluentselonles saisons,

ellesrestentrigoureusementidentiques

àParis,Londresou LosAngeles. Elles

incarnent notre identitéetse doivent

d’être immédiatementidentifiables»,

ajoute-t-il. Plusieursautresmarques

hôtelièresont intégré l’ambiance
sonoreet lamusiquedans leur ADN

et, parricochet,dans l’expérience
client : Hard Rock Hôtelsdiffuse ses

propresplaylists, met à dispositiondes

guitaresFender,accueilledesconcerts

d’artistesinternationaux. Fauchon

l’Hôtel Parisa misen scèneunesuite

dédiéeà lamusique,avecvinyleset

guitares,en partenariatavecleStudio

Gibson,etorganisaitcet étéauGrand

Café Fauchon,deuxfois parsemaine,

desDJ sets« FauchonTonie».

Derrièrequelquesnoteset un tempo

savammentcalibrés sejouent donc
l’imagedemarqueetlavision de

l’hospitalité d’un établissement,que

chacundéclineselonsesvaleurs.

Costes,pionnier

et modèle

Depuis son ouverture en 1985

rue Saint-Honoré à Paris, le Costes
représente la référence ultime
en matière de signature sonore
d'un hôtel : quinze compilations
de son fameux son électro-lounge
se sont vendues à desmillions

d'exemplaires et aujourd’hui, le studio
Costes alimente sapropre radio
diffusée en direct dans l'hôtel

et sur son site Web24 heures/24.

Éclectique et savamment dosée, la signature
sonore du Carlton Cannes gomme les frontières entre

les époques, entre l'intérieur et l'extérieur.

Au bord du Danube,le Aria Hôtel Budapest

exploite le filon de la musique,en son et en images,

jusque dans son espacedédié au bien-être.
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Ouvertdébut 2023àBordeaux,

le FirstNameentretientson
positionnement « feelgood » avec des

DJsetset uneprogrammation chill

omniprésentedansle lobby, au bar,

aurestaurant.Au Paris j’Adore,
dans le 17e arrondissement dela

capitale, la musique, disponible en

chambrejusquedans lasalledebains
et pilotable via une tablette tactile

(à l’instar du remplissageautomatisé
dela baignoire ou de la diffusion de

parfumd’ambiance) est l’occasion
d’une pausebien-être multisensorielle.

D’autreshôtels,eux, vibrentaussiau

rythme de l’identitéde leurquartier :

le PleyHôtelà Parisreprendà
soncompte, dansseschaleureux

intérieurs, les univers dela

musiqueet de la radio, secteurs

historiquementtrès présentsdans

cettepartie du 8e arrondissementoù
se trouvenotammentla sallePleyel.

C’est égalementle casdu Mercer

à New York, aucœurdeSoho, via
unesélectionmusicalepointueet

renouvelée régulièrement, associant
pop-rockindépendant,jazz,titres

undergrounddesannées 1980,

30 | hoteletlodge.fr

Enceintesconnectées

Compactes, déclinées dans un large panel de styles et de designs,
les enceintes connectées (« Revival iStream » de Roberts, « Acton III »
de Marshall, « Beosound » de Bang & Olufsen...) constituent une solution
de choix pour diffuser la musique d'une webradio, d’une plateforme de

streaming (Spotify, Deezer...), en chambre ou au sein d'espaces communs
(petit salon lounge, salle de sport). Les spécimens plus puissants, telle

l’enceinte connectée« Phantom II Hôtel Mode » de Devialet, spécialement
conçue pour l'hôtellerie, permettentquant à eux de créer des atmosphères
ultra-immersives dans des espaces de plus de 50 m2.

Le Pley Hôtel, à Paris,multiplie
les références aux thématiques

de la radio et de la musique. Il possède
son propre studio d'enregistrement.

À Fauchon l'Hôtel, à Paris, les hôtes

de la suite Duplex Tour Eiffel peuvent emprunter
une guitare Gibson et choisir leur musique parmi

les vinyles mis à disposition.
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groupesconfidentiels,qui a

forgé sonimage: celle d’un lieu

toujoursenavancesursontemps,

enclin àséduireunpublicavide

de nouveauxterritoiresartistiques.

Les professionnelsdel'hôtellerie

répondentà cettesoifdedécouvertes

et d’expérimentationssensorielles

en imaginantdesconceptstoujours

plusimmersifs.Lamusiqueen fait

partie.

A l’Aria Hôtel Budapest,en

Hongrie, chacun desquatre étages

décline, par sondécor,ses œuvres

d’art et son fond sonore,un genre

musicalprécis (classique,opéra,

contemporainet jazz) et chacunedes

49 chambrescélèbreun compositeur

ou interprète (CountBasie,James

Brown, Bob Dylan...). Au Hameau

des Baux, en Provence,les œuvres

d’art contemporain s’exposent
dans les chambres,une librairie
ActesSud s’étenddansle lobby...

et lesplaylists de l’artiste-DJ Samuel

Boutruche,égalementauxmanettes

de laprogrammation musicalede
la galeriePerrotin à Paris,rythment
les différents moments de la journée.
« Parla musique, lescouleurs,
les saveurs,nousfaisons appelà la

x mémoiresensorielledenosclients,

® pour créerdesmomentsd’exception

et dessouvenirsinoubliables »,

confie l’entrepreneur à l’origine
duconceptHôtels LesPetites

Maisons, GuillaumeMultrier.

Une nouvelle dimension du luxe sur

fond declésdesol et de partitions
que synthétisentà la perfection

Fred Viktor et JerryBouthier.qui

se présententcomme « couturiers

du son » : « Le luxe, c’est le temps,

et le temps,c’estl’écoute, notele

premier.Notre travail estd’associer
desunivers et dedonnerà la

musiquela mêmeimportance que
le travail d’un chef, d’un designer,

d’un décorateur,pour enfaire
la composanteà part entière
d’un lieu. » À bon entendeur... ©

Maximilien Niepce,
de l'agence Spectre :

l'un des chefs d'orchestre
du designsonore dans

les hôtels.

Professionsounddesigner

Spécialisés dans la création d'ambiances
sur mesure, les sounddesigners imaginent

desunivers musicaux au plus près de

l'identité de leurs clients (hôtels, restaurants,
boutiques...), combinant la sélection
de titres et le travail sur l'acoustiqueet

les solutions de diffusion. Ainsi, l'agence
Spectre,implantée à Paris, Hongkong, Dubai

et bientôt New York, a façonnél'identité
sonoredu Cap-Eden-Roc et deshôtels
de l'Experimental Group. L'agence Maison
Sérieuses'est chargéede celle d’adresses
prestigieusescomme le J.K. Place et le

Bristol à Paris, le Coucou Méribel ou l'Eden
Roc à Saint-Barth, tandis que le studio

Sixième Son a collaboré avec AccorHotels.
De son côté, le duo Fred Viktor et Jerry
Bouthier oeuvre pour l'Annapurna à

Courchevel et la collection Evok : il imagine
une playlist Spotify spécifiquepour
chaqueadresse,disponible sur Instagram,
dont le Sinnerdans le Marais, à Paris,

pour lequel il a choisi une large collection
devinyles et fait venir aux platinesun DJ

différent tous les soirs.
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